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Uvod

Zddlo by se, Zze napsat dobry text v pohodlivlastniho bytu je ,hracka”. Tato profese
vS8ak skryvd mnohd tajemstvi, kterd znaji jen zainteresovani. Hodiny sezeni pred
monitorem pocitace, Casty nedostatek motivace k préci nebo zoufalé hledani
inspirace. Jak se ukazuje, Zivot textare neni vibec jednoduchy a jeho prace ¢asto
nevypadd jako v pfipadé jinych profesi. Mnohokrat to neni omezeno na 8 hodin
prdce denné vcetné poledni pauzy. To vSak nestdlo v cesté rozvoji této profese
a v soucasnosti je copywriting jednim z nejrychleji se rozvijejicich odvétvi.

Nestaci mit zmdklou gramatiku, syntax a stylistiku. Potfebujes estetické citéni, ale
také smysl pro jasnost a funk&nost. V prvni fadé to vyzaduje trpélivost ,ohybat”
myslenky do vét, pfepisovat, smazat, opravit, smazat a znovu celé dokola, dokud
nejsi s vytvorem spokojen.

Zkratka a jasné, ne kazdy to umi délat a ne kazdy je ochoten tomu vénovat ¢as
asvou,dusi”. Copywriting se nedd délatna 50 %, nelze psat bezduse normostrany
a stroze boldovat kli¢ova slova.

Mimo jiné, védét a mit chut psat nestaci. Chce to mit pod kontrolou svaj workflow,
byt origindlinim tvircem pfibéhd, psat s tmyslem prodat, znat SEO, a to jesté
neni vdechno. Chce to ziskat klienty, umét s nimi komunikovat, vyhodnotit cenu
a kvalitu, byt i po tisici krat origindini a v neposledni fadé... nedélat zbytecné
chyby.

E- book

White Press



Dokazete toto vSsechno?

Nemusite. Na zac¢datku vam postaci touha se vzdeldvat a ucit se od nejlepSich.
V nasledujucich kapitolach pozndte tipy, triky, rady a zlepSovaky od zkusenych

content specialistl. Ziskate odpovédi na otazky, ale zaroven rozsifite svoje obzory
o nové Uhly pohledu.

UZijte si n@S cenny materidl a kdovi, moznd v dalsim pokracovani budete
rozddvat rady i vy. Pfijemné Cteni a nasledné kvalitni psani.
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Jak je mozné zlepsit
pracovni workflow
copywritera?

.Jsem copywriter, zivim se psanim.”"Mozn& ne kazdému, ale aspon ¢astispole€nosti
se vyjevi romantickd a trochu hipsterskd predstava Uzasné prdce plné pohody
a inspirace. Snad i vdm evokuje ,psani na piny Gvazek” €lovéka v zahradnim
kfesle, ktery s vylozenyma nohama piSe a uzZiva si slune¢né odpoledne na
zahradé s notebookem.

IdedlIni podminky pro préci jsou snem kazdého copywritera a svym zpUsobem
nds vSech. Nedostate€né podminky se mohou podepsat na kvalité vysledného
textu. Co ale v pfipadé, Ze nevim, kde déldm chybu? Pocita¢ mate kvalitni, zdroje
také, ale s vysledky prdce stdle nejste spokojeni.

Zdda se vém to povédomé? Idedini prostfedi pro praci neni jen o kvalitni kaveé,
vyvétraném pokoji a motivacni hudbé z 80. let. Dobfe odvedend prdce vyzaduje
cas, soustfedéni a odpoutdni se od dalSich povinnosti.

White Press

Time management copywriteraje neméné dulezitou kompetenci. Spravny odhad
dodani vystupul a prlbéziné feSeni taskd jsou uzite€nymi skills, bez kterych se
snadno dostanete do Casové tisné. Organizace prace, jejiz soucasti jsou i pauzy,
je proto podstatnou dovednosti nejen freelancovych copywriterd.

Sandra Heideker a Klara Sudova vém v ¢lancich prozradi, na co myslet
a nezapomenout pfi optimalizaci prdce copywritera, aby samotny proces
a vystupy nebyly utrpenim.

E- book



Sandra Heideker

Myslim si, Ze at uz délate jakoukoliv préci, je nezbytné mit kolem sebe
idedini podminky k tomu, aby byla vasSe prdce opravdu produktivni.
Naroky na takové podminky mdme kazdy nastavené jinak. Pro mé je
pfi psani nejdulezitéjsi pohodli a moznost v klidu premyslet. Jednim
z nejdulezitéjSich aspektlu je pro mé také dostatek ¢asu. Proto poklddém
za dulezité, at uz jste copywriter, ¢i nikoliv, abyste méli préci rozvrzenou
tak, aby vas nerozhodil den, kdy nebudete schopni pracovat na 100 %.

V momenté, kdy vam myslenky utikaji od jednoho Gkolu k druhému,
nema@te moznost délat Zadny z Gkoll napino a kvalitné. Nedostatek
¢asu sice muize byt pro nékoho dostateénou motivaci v rychlé praci,
ale dost mozna se odrazi na kvalité textu.

V neposledni fadé si myslim, Zze by pro nas vSechny méla byt prdce z velké
Casti i zdbavou a potéSenim. Jsem tak pfesvédcena o tom, Ze neni na skodu
si ¢as od ¢asu vzit préci do jiného prostredi a uZit si ji ve spole€nosti dobré
kavy €i Caje a kousku sladkého dortiku v oblibené kavarné. Nalada pfi psani
je podle mé presné to, co davd kone€nému vysledku nasi prdce atmosféru.
A tak bychom méli délat maximum pro to, aby byly nase podminky k préci co
nejpfijemnéjsi a nase texty byly ndsledné neméné pfijemné a ctive.
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Klara Sudova

Efektivita préce a jeji spradvné nastaveni je pfedevS§im u copywriterl, ktefi
pracuji z domova, velkym tématem. Znd to asi Uplné kazdy. Casu na Ukol je
dost, prokrastinuje se jedna radost a text finalizujeme za minutu deadline.
Pfitom staci dodrzovat pdr jednoduchych zdsad, které zlepsi vasi produktivitu.

Délejte si pauzy, ale neprokrastinujte

Pauzy jsou pfi praci dulezité. Davejte si ale pozor, jak je vypliujete.
Treba u Instagramu nebo jiné socidlni sité si vase oci pfilis
neodpocinou. Snadno se navic z pétiminutové pauzy stane pulhodina
strAvend prohlizenim zébavnych videi s kockami (komu se to nikdy
nestalo, at hodi kamenem). Mnohem lep$i bude kratk& prochdzka,
desetiminutové protazeni nebo chvile pozorovani okolni krajiny.

Slibujte jen tolik, kolik dokazete splnit

Pro freelancera je minimdlné v zacdatcich kazdd zakdzka cennd
a odmitnout nového klienta je nemyslitelné. Nesnazte se ale
vyhovét za kazdou cenu a budte pri svych odhadech realisticti.
Spocitejte si ¢as, ktery uz mate pro dané dny/tydny/mésice zaplnény
praci, a feknéte klientovi, kdy byste byli schopni na jeho textech
pracovat. Cilem neni zavdécit se vSem a zpracovat do druhého dne
kazdy ukol, ale odvést kvalitni praci.

Naordinuijte si volno

Tento bod Uzce souvisi s tim predchozim. Pfi pladnovani préce
nezapomente pocitat se dny, kdy by mél vas pocitac zlstat zavieny.
Jasné, jsou situace, kdy prdace nepockd, offline dny jsou ov§em dulezité.
Nepretrzitou praci spéjete krucek po krdcku k syndromu vyhoteni, ktery
dokdaze napdchat velké skody.
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To-do listem zaéina den

To-do list je ,must have” kazdého copywritera. Vizualizujete si diky
nému mnoZzstvi Ukold, které je tfeba zpracovat. Vzdy si v§e podrobné
rozepiste do jednotlivych dnd, nejlépe i s odhadem, kolik Easu danému
Ukolu budete vénovat. Nékdy pomdahda i konkrétni Casovy rozpis, tedy
napfiklad informace, Ze danému dkolu se budete vénovat od 10:00 do
12:00.

Odbavujte své Gkoly systematicky

Rada z nds mad tendenci joko prvni véc rdno kontrolovat
e-maily. JenZze pravé rdno a dopoledne jsou pro vétSinu z nds
nejproduktivnéjsi ¢asti dne. Proto byste je méli stravit nejkreativngjsi
praci, kterd vas dany den Cekd. E-maily si nechte na odpoledne.
Nejlépe se na né vrhnéte hned po obédég, kdy se naopak kreativita

- a viastné i celkova produktivita — pohybuje o pozndni nize.

Nenechte se rusit aplikacemi

Zileme v online svété, kdy ndm denné chodi desitky upozornéni.
Kazdé takové upozornéni ovSem dokdze pretrhnout kreativni nit.
Myslete na to a nenechte se pfi praci rusit soukromymi ani pracovnimi
upozornénimi. Az na nékteré drobné vyjimky pravdépodobné
neexistuje notifikace, kterd by hodinu nepockala.

Zména pracovnich ndvyku sice neni otdzkou tydne, uvidite ale sami,
Ze i drobnd Gprava rezimu se vyrazné promitne do vaseho bézného
dne. Tak s ni zacnéte tfeba hned zitra.
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Kapitola 2

Jak pripravit texty,
které prodavaji?

Byt dobrym copywriterem vyZaduje celé spektrum schopnosti. Jejich pfirozenou
soucdsti je samozrejmeé kvalitni znalost gramatiky a stylistiky. Psat jasné, poutavé

a origindlné je velka véc a vyzaduje roky praxe, ale copywriting vyzaduje vic.

Content ma svuj smysl, pokud splIni svdj cil. Jaky je to cil? To byste méli mit
ujasnéno jiz na zacatku pravé vy. Vseobecnym cilem copywritingu je PRODAT! At

uZ si pod tim predstavite cokoli.

Jak tedy pripravit texty, které proddvaiji? Tak zni ndzev této kapitoly a v textu
od z Content Wizards se dozvite, na co myslet pred psanim textd
i béhem néj. Poznejte rady a tipy od zkuSené copywriterky, diky kterym se klienti

dockaji pozadované konverze a Gspéchu.
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Anna Sdalova

Kdojiny by vm meél na takovou otdzku odpoveédét nez autorka témer stejnojmenné
prirucky o copywritingu, ze? Ale nebudu tu omilat stokrat opakované rady jako
“myslete na cilovou skupinu”’, “piste pohledem budouciho zé&kaznika” nebo
“nezapomente na call-to-action”. Abyste totiz mohli pfipravit texty, které prodavaij,
musite si na za¢atku stanovit kritéria, podle kterych onu “prodejnost” svych textu
vyhodnotite. Jak na to?

Stanovte si, co je cilem zamysleného copy

Ne kazdé copy ma totiz ryze prodejni cil. Alespon ne pfimo. MUze chtit jen
informovat, pobavit, vést k zamysleni.. Co tedy budete povazovat za konverzi?
Jen to fakt, Ze se po zavéseni nového produktového popisku na web zvednou
prodeje daného vyrobku? Nebo bude konverzi i do¢teni €ldnku na blogu, které
muZe v dlsledku pfinést vice penéz, protoze zdkaznik zjisti, Ze existuji i lepsi
(a tudiz drazsi) produkty, které mu sednou vic?

PFi copywritingu se cile drzte jako klisté

KdyZz si ujasnite, co mdé dany kus copy vlastné “délat”, drzte se daného
cile zuby nehty. Netlaéte na pilu (na penézenku), kdyz ma text zakaznika
predevsim informovat, drzte styl na lehké noté, kdyz chcete publikum pobavit.
Pfipravujete copy pro prodejni landing page, direct mail nebo jiny format na
konci ndkupniho funnelu? Jdéte pfimo k véci, vyneste na svétlo neodolatelné
vyhody produktu, pfidejte dikaz misto slibl (free trial, vréceni zdarma,
zkusenosti spokojenych zdkaznikd) a jasnym call-to-action udefte pfesné na
komoru. Prosté a jednodus$e: Nemichejte nékolik cilll do jednoho copy.
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Vyhodnocujte, sbirejte zpétnou vazbu a dale copy zdokonalujte

A kdy?z je hotovo? Nechte publikované copy chvili Zit svym vliastnim Zivotem a pak
vyhodnotte, o kolik se napfiklad zved! po&et prodanych kust nové otextovaného
produktu. Naslo vas diky spravné prdci s klicovymi slovy vice lidi na Googlu? Zacali
si lidé prohlizet nebo kupovat i souvisejici prislusenstvi, na které jste v novém
textu upozornili? Pfibylo nebo ubylo dotazl na zékaznickou linku poté, co jsme
pretextovali informacni stranku? Komentuji a sdili lidé vase €lanky? Reaguiji na
vase zAbavné posty na socidlnich sitich? Sledujte Zivot svého copy dlouhodobé
a Casem vysledujete vzorec, ktery funguje — tedy proddava. Podle néj pak revidujte
i ostatni obsah, ktery si nevede tak dobre.

Samoziejmé je obtizné ocesat vliv copywritingu od dalSich vlivd, jakymi jsou
cenotvorba, rdzné akce, podpdrné kampané nebo chovani konkurence, ale
pokud si nestanovite alespon zakladni ukazatele pro vyhodnoceni, zda vase copy
proddvd, muiZete o sobé fikat leda to, Ze piSete texty, které se libi vém a zadavateli.
Jestli ale popostreily zdkazniky blize k dané akci, uz zdstane zdhadou.
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Pravidia
a zasady




Kapitola 3

SEO a copywriting, jaké
jsou pravidla a zasady
profesiondlniho copywritera?

SEO a copywriting? Vzdyt copywriting je o psani textd a SEO fesi ,qjtaci ne?
V pfipadg, Ze hovofime o technickém SEO, tak mate v podstaté pravdu. Indexovani,

vvvvvv

SEO, které mohou fesit i copywritefi. §

|
Je to nutné? Délam prece texty, proc bych mél resit analyzy klicovych slov? Pokud }
jde o textové SEO, nemusite mit obavy, Ze by si tyto ¢innosti vyZzadovaly “deep dive” §
do IT. PrGvé naopak, rozsifit svoje pozndni o svét SEO vém rozhodné pomuze. i

=
Na SEO je tfeba myslet pfi tvorbé obsahu webu bez ohledu na to, jestli je web s

v silné konkuren&nim prostfedi nebo ne. Optimalizovani pro vyhleddvace je pro
podnikatele velmi dulezité hned z nékolika ddvodl - pracuje stdle a zvySuje
relevanci nebo povédomi.

~
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SEO COPYWRITING 2.0

Zkratka SEO (search engine optimization) spoleéné se zkratkou PPC (pay per
click) tvofi nerozluénou dvojici, kterou provozovatelé e-shopd u freelancer
nebo agentur trvale poptavaji. ,PPC uz mame, jesté to SEQ,” ozyva se Casto
z mé e-mailové schranky.

Je tfeba, abychom si, my copywritefi, uvédomili, Ze neni SEO jako
SEO a ze jako “lid tviréi” nemizeme klientim Smahem fesit cely SEO
balik. RozliSujeme dva typy SEO: technické a textové. Jako copywriter
mohu web pro vyhledavace optimalizovat textem. Ale vrhnout se do
toho bez pfipravy? Holy nesmysil.

Relevantni klicové vyrazy v textech a meta textech

Vyhleddvace se neustdle vyviji a zdokonaluji. Dfive hrdla hustota klicovych
slov v textech na webu vyznamnou roli. Psalo se hlava nehlava. Dnes vitézi
jedineény obsah, ktery vyhleddvace vnimaji jako hodnotny pro uzZivatele.

Textovd optimalizace patfi mezi tzv. on-page faktory. To znameng, Ze probihd
pfimo v prostfedi webu. Web muzZeme textové optimalizovat dvéma zpusoby.
A to bud texty bézné viditelnymi na strdnkdch, nebo pomoci meta textu.
Metatexty vkldddme v administrativnim rozhrani webu, ale uZivatel je vidi
pouze v SERPu (= ve vysledcich organického hledant).

V textech i meta textech optimalizujeme pomocirelevantnich klic¢ovych vyrazd.
PiSeme radéji tzv. na long tail. Tedy vybirdme spi§ delsi, konkrétnéjsi vyrazy,
které zakladni klicové slovo rozviji. Cim delsi vyraz, tim mensikonkurence a vétsi
Sance umistit se ve vysledcich hleddni na vyssi pozici. V praxi to znameng, ze
lepsi pozici ziskdme s textem optimalizovanym na klicovy vyraz “dadmské zimni
boty s koZzeSinou” nezZ jen na samotné “boty”.

Analyza klic¢ovych slov jako nezbytnost

Pro prdci s texty i meta texty potfebujeme analyzu kliéovych slov (analysis
of keywords = AKW). A taky SEO specialistu. Pro¢? Ujasnéme si znovu pojmy:

Radka Legerska
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klicova slova vytazend z PPC systémU nejsou analyza klic¢ovych slov. VZdy jde
o rozsahly dokument, kde objevite nejen relevantni klicové vyrazy, pres které
lidé navstévuji vas web, ale také jak to ma konkurence.

AnalyzakliCovych slovmasmyslvzdy, at uz textujeme web v silné konkurenénim
segmentu, nebo naopak v oboru, kde se uz na prvni pohled mnoho nehledaé.
Cim unikatnéjsi obor, tim vétsi pravdépodobnost, Zze lidé vyrazy spojené
s takovym oborem hledaiji zfidka nebo vibec. V tomto pfipadé ndm AKW
odhali, Ze optimalizace webu na kli¢ové vyrazy neni az tak zasadni.

4 znaky dobie optimalizovanych webovych textu

SEO copywriting uz davno neni jen o vybéru nékolika klicovych slov a chrleni
SEO textU s procentudlné danou hustotou kli¢ovych slov. Copywritefi maji
jasny a sofistikovany cil: pfivést na web co nejvic relevantnich navstévniku
z organického hledani a presvédcit je, aby nakoupili.

Texty, které se libi lidem a zaroven vyhledavacim,
nesou 4 shodné znaky:

 Mdiji informaéni hodnotu. Neopakuiji se a pfinasi uzitek.

» Obsahuji relevantni kliCova slova. Vybrana z AKW
a pouzivand s mirou.

« Jsou prehledné a forméatované.

¢ Rozumi jim lidé i indexovaci roboti.

Jak na optimalizovany text i meta text

Klicova slova i celé vyrazy pouzivime v textech viditelnych na webu pfedevsim
v nadpisech typu Hl nebo v samotném ndzvu strnky. Ddle se soustiedime
na nadpisy v nizSich drovnich a na anchor texty. Pfirozené s klicovymi vyrazy
pracujeme i v samotném téle textu, sklonujeme je.

Meta texty n@m poskytuiji velmi maly prostor pro psani. Byvaji omezeny poctem
znakd: meta title mUze mit 55 - 60 znaki, meta descriptions maximalné 160 znak.

> e

Meta title se mezi meta texty tési vysadnimu postaveni. Definuje obsah
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konkrétni stranky a v SERPu vyijizdi joko proklikGvaci odkaz. Proto je tak dulezité
pracovat v meta titulku s klicovymi vyrazy.

Nicméné - v |été 2021 spustil Google zasadni aktualizaci. Ta ovliviuje podobu
titulk(l v SERPu. V praxi to znamend, Zze mlzeme mit vymysleny super boZi meta
title, ale pokud si Google mysli, Ze nasel lepsi, vyméni ndm ho. Nékdy i nesmysiné.

Meta description by mél pusobit pfirozené a naldkat k prokliku. Pro¢ méam sluzbu
nebo produkt chtit? Jakou z toho budu mit vyhodu? Odpovéedi na tyto otdzky jsou
pro potencidlniho zadkaznika zdsadni. Dejme mu je i do meta textu. Nepodcenujeme
ani silu alta (alternativnich popiska). Ty zlepsuiji pristupnost webu, zviast kdyz se
web hdre nacitd.

Ajeden maly tip na zéveér: pokud textujete web, piste si texty a meta texty paralelné.
Pfed spusténim webu pak nebudete lepit “ty texty pro SEO” na posledni chvili
a narychlo.
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Skryty vyznam
storytellingu

Pribéhy jsou staré jako lidstvo samo. Kdovi, moznd i pravéké malby jsou
grafickym podkladem, ktery nasi pfedkové pouzivali pfi vyprévéni pfibéhu.
Pfetrvavaijici existence pfibeht v déjindch lidstva je tim nejlepsim dlkazem
jejich dulezitosti.

Zacind to predCitdnim pohddek a konci seridly, filmy, reality show, Ci
televiznimi pofady. Pribéhy nds v riznych podobdch provazeji béhem celého
Zivota. Vyznam pfibéhd pfitom nestoji jen na jejich zadbavné funkci. Byly a jsou
skvélym médiem rdznych mordlinich a etickych norem, pfipadné zpisobem

~ow

ifeni zkusenosti a informaci.

Casto si moznd neuvédomujeme, Ze pfibéhy nejsou jen zdrojem zdbavy
a odpoutdnise od reality. UmozZnuiji proZit zkusenost jinych lidia datinformacim
kontext. Chcete priklad?

Pfibéh o Cervené Karkulce je legendarni, jeho zdpletku a zavér si moznd
pamatujete i vy. Tento hororovo-zdbavny pfibéh nabizi mozZnost proZit
zkuSenost malé holCicky na cesté za babiCkou. Zaroven pritom dodava
kontext varovani pro déti o nezndmych lidech na odlehlych mistech, kterd ve
formé pohddky nezni tak edukativné a informacné.

Z podobného duavodu je pribéh dllezity i pro marketingové Ucely a jeho silu
by méli znat i copywritefi. Vice o pfibéhu si pfectéte v kapitole od Reného

Nekudy.
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Proc je pribéh tak G¢innéa zbrani?

Sdileni pfibéhd ma v lidském Zivoté velky vyznam. Moznd mnohem vétsi, nez si
dokdZeme predstavit.

Vratme se o nékolik tisic let zpatky — otec se synem prisli z lovy, matka s dédem
jejich navrat uz netrpélivé ocekavayji. Co kdyby dopadli jako Hugrh od vedle?

Otec do rohu jeskyné zahodi kopi a nevydd pfi tom ani hlasku. Jde si rovnout
lehnout.

Vzrusenim jesté rozklepany mladik se vrhne na déda. Byl tam, dede! Byl tam!
A J& na moment se zarazi a pak se zase hned rozzari, ,ja ho zabil. Bylo to

presné tak, jak jsi mi kdysi vypravell
Matce se ulevi a jde zpracovat pravé ulovené zvire.

Ano, déduv pribéh o loveni mamuta dokézal nezkuseného mladého lovce
pfipravit na situaci, se kterou se diky bezpec€i jeskyné nemohl nikdy setkat.
Tim, Ze naslouchal zkusenému vypravécdi, jenz toto zvife jiz nékolikrat ulovil, si
pfibéh lovu sdm prozil. Védél, do ¢eho jde a co md zhruba ocekdavat.

Vlastné tohle byl mladikdv nejoblibenéjsi pribéh, protoze dokazoval, Ze i kluci
s malymi svaly (ano, to byl zrovna on a dfive i jeho déd) mohou mamuta také
ulovit.

,Na lov se musri hlavou, chlapce,” fikaval mu starec, kdyz s nim sdlilel pribeh svého
Zivota.

A on to ted dokdzal. Vymyslel specidlni past, do které se mamut chytil, nikomu
se nic nestalo a vsichni, doslova vSichni, lovci ho za to nyni obdivuiji. VSichni,
kromé jeho otce, ktery mu nikdy moc nevéril. Otec nevéri na pribéhy, nevéri ani
dédovi, protoze je pry pomateny, on by radéji vSechno resil silou...

,Jenomze bez nich bys uz moznd nemél syna,” poseptd nazurenému otci tajné

ded.

NasSe spolecnost je formovana pribéhy. At uz to bylo v davnych ¢asech, kdy
$amani predavali pomoci pribéht moralni hodnoty a zkusenosti predchozich
generaci své skupince svérencu, nebo trochu pozdéji, kdy egyptska a anticka

René Nekuda
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mytologie ovlddala zna€nou €ast tzv. vyspélého svéta. A nebo ve stfedoveéku,
kdy pfibéhy krald a velky pribéh kfestanstvi expandoval kam se jen dalo.

Pribéhy nam umoziiuji proZivat cizi zkuSenost a sezndmit nés s vécmi, misty
a lidmi, které bychom nemohli zaZit ¢i navstivit.

Dale pribéhy umi doddavat kontext informacim. A tato jejich funkce je
k nezaplaceni: Porovnejte si ¢istou informaci ,Dej si pozor na mamuta — ma
ostré kly!” a viastni pribéh, jak ho nejlépe ulovit a na co si dat pozor (;To my,
kdyzZ jsme za mlada lovili mamuty, $li jsem na to tak a tak. A Hugrh jednou...”).

Podobnou silu ma storytelling v copywritingu. Nicméné predtim, nez
si zaénu hrat s pfibéhem v reklamnim svété, bych mél alespon tusit,
jak, kde aproc préace s pfibéhem vznikla - ptivodné totizzachranovala
Zivoty a sehrala velky vyznam ve vyvoji lidstva.

E- book

White Press

21



Tipy — jak napsat
origindini a novy text
na stale stejné téma?

Jednou z klicovych vyhod copywritingu je nekonecné spektrum oblasti, kterym
se muUzete vénovat. Kromé vybéru viastnich témat mdéte moznost se obohatit
o nové a nové oblasti, do kterych ndasledné proniknete. Mlzete byt zaméreni
na konkrétni sféru, napfiklad stavebnictvi, pfipadné své zkuSenosti a znalosti
ovérovat na stdle novych tématech.

Nevyhodou za¢datkl v nové oblasti je potieba dlkladnéjsiho nastudovani, které
zabere Cas. Naopak vyhodou je ,neprobddané Gzemi” podtémat pro prdci.
Opacnd situace muze nastat v pfipadé, Ze se konkrétni oblasti vénujete jiz urCitou
dobu a nové zpusoby zpracovani zacaly ,vysychat”. Jak napsat origindlni text na
téma, které jste jiz zpracovali, a neopakovat se? vam predstavi

tipy, jak nevyprodukovat kopii kopie z kopie jiného textu.

Copywriting rozhodné neninuda. Sezndmite se s celou fadou zajimavych obort
a odvétvi, Casto poznate i oblasti, kam za normainich okolnosti nezavitate. Stat
se v8ak muZze i to, Ze budete psat na stdle stejné téma. Poradim vém, jak na to.

Pokud piSete pro jednoho klienta po ur€itou dobu, znamena to vicekrat pokryt

stejné téma. Jakkoli to mlze byt IGkavé, nedovolte, aby pronikla do vaseho
psani dnava z daného tématu. Pokud vés nudi o né€em psat stdle dokolaq,
Ctendr se pri cteni bude rovnéz nudit a ¢lanek nejspis ani nedocte.

E- book

White

22



Dokazte, Ze danému tématu rozumite

Jednou z nejvétsich vyzev psani na stejné téma znovu je to, Ze se tak dobre
sezn@mite s detaily, Ze mate pocit, Ze neni tfeba nic nhového o dané oblasti
zjiStovat. Na prvni pohled to muze byt pravda. Autofi textd mohou snadno
upadnout do vzoru opakovani véci, o kterych jiz napsali, a formulovat je natolik
odlisné, Ze roboti Google nenajdou stejny obsah. Ale mUzete se toho zbavit tim,
Ze se opravdu ponofite do detaild. Misto toho, abyste o né€em chrlili stejny
unaveny popis, berte to jako pfileZitost dozvédét se vice novych informaci.

Kdyz popisujete napfiklad robotickou ruku po paté, mdzete mit pocit, ze jiznate
dokonale. Zjistéte si vice informaci poslouchédnim podcastl, podivejte se na
instruktdzni videa, zkuste si najit Elanky z dané oblasti. Diky tomu muzZete ziskat
rovnou nékolik odstavcu zajimavého textu.

Vratte se na zaéatek

Kdyz poprvé piSete o néjakém tématu, jisté mate tendenci zachdzet do
podrobnosti, protoZze se ho snaZite pochopit sami. Jakmile se budete citit
pohodIngji, zacnete si domyslet a véfit, Ze Ctendri automaticky védi, o ¢em se
snazite mluvit, protoze jste o tom jiz psali jinde. | kdyz tématu dobre rozumite,
nékdy je uziteCné vratit se na zacatek a chovat se, jako byste se to pokouseli
vysvétlit ctendrdm poprveé.
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Kapitola 6

Jak ziskat
klienty a zakéazky?

U mnoha zacinajicich copywriterl je odpovédi bud hleddni nebo ziskavani
klientd. Ziskavani klientd je obzvldsté v zacdatcich obtizné. Hledani klientl je

~

jednou z nejtézsich vyzev pro zacinaijici i stvajici copywritery.

Mit skvély produkt nebo sluzbu, o kterych jste si jisti, Ze je mnoho lidi bude
potfebovat, nestaci.zakaznicivas, vas web nebo facebookovou strédnku nenajdou
jen proto, Ze zacindte podnikat. Musite se tam dostat a najit potencidini klienty.

Ziskavani klientd musi byt ve skute¢nosti pro vétsinu copywriterd neustalym
zdjmem. | Uspésné firmy budou mit zakazniky, ktefi z toho ¢i onoho ddvodu
prestanou nakupovat. Tyto zdkazniky je potfeba pouze vymeénit, aby byla
spole¢nost v rovnhovaze.

Kdyz je firma mald, hledani zpUsobu, jak za¢it podnikat, obvykle spociva na
bedrech majitele firmy. Maijitelé firem ale €asto nemaji mnoho zkuSenosti
s marketingem nebo prodejem, podobné je to s copywritery.

Pokud jste zacinajici nebo jiz zabéhly copywriter a hledate dalsi zpUsoby,
jak rozsifit svou zdkaznickou zdkladnu, nize uvedené tipy by vém mély pomoci
dosdhnout vasich cild.

Bdara Novakova té ve svém textu nauci jak pfitdhnout klienty a pozornost na
sebe i svou prdci. Kdo jiny by ti mél poradit, nez zkuSend kolegyné copywriterka?
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Barbora Novakova

Jak ziskat klienty a zakazky? Odlis se a ukaz se

Mily kolego copywritere, kdybych ti méla dat jednu jedinou radu, znéla by:

odlis se a ukaz se. Buduj svUj brand, protoze s nim chodi zékaznici pfimo za
tebou. NevalI€is s jinymi o kazdou korunu.

A protoze ti mUzu dat vic nez jednu radu, povim ti, co se osvédcilo mné.
Nemdm univerzdlni nGvod — jen kroky, diky kterym mam jé osobné dost prace

~ e

na nejblizs§i mésice.

e Vim, kdo je Komuniké (mé profesni alter ego) a &im je jind. Ujasni si to
taky. Projdi si ostatni kolegy a zjisti, €im vynikas.

e Vim, pro koho pisu. Nestaci to mit v hlavé. Sepis si to na papir, at vi§, na
koho cilis.

e Nesyslim si know-how pro sebe. Publikuju, predndsim. zZdkaznici mé
znaji, mdzZou si mé okouknout ze v§ech stran a pak poptaji s jistotou, Ze si
sedneme.

* Napsala jsem si vyladény web. Promitla jsem do néj svuj styl a vyhnula
jsem se frazim, které uz pouzili jini. Ne kazdy copywriter web potfebuje, ale
mné klienti pisSou: ,Vas web nds presveédcil, Zze chceme opravdu vas.”

» PiSu tak, jak mi zobak narostl — tedy kdyZ piSu za sebe. Uhlazeny jazyk
nikoho neurazi, ale ani nenadchne. A zapadne.

» Tézim z praxe v agenture. Jestli nemas zkusenosti, doporucuju stravit par
let v dobré agenture. Vypise$ se, nakoukne$ do SEO, UX i PPC, a hlavné
ziskdas kontakty.

* Textem nekonéim. Na to se zameér. Zajimej se o pribuzné obory, &ti, studuj. Pak
muUze§ opozndmkovat grafiku, rozvrhnes strukturu strénky a poznds, na co je
potfeba dalsi specialista. Klienti to oceni a doporuci té dall.

o~

¢ Nesoutézim cenou. Ale dobro€innému projektu, ktery mi dava smysl, réda
pomUzu zadarmo. UZ se mi to bohaté vratilo.
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Potkavam se. Networking ti pfinese jak zakdzky, tak partaky pro budouci
prdci.

Radé kolegt funguji profily na Na volné noze a Shoptet Partnerech. Mné uz
pdr zakdzek taky prinesly, takze s chuti do nich.

Pak jsou tu portaly jako WebTrh a Copywritefi.cz, pripadné FB skupiny typu
Prace pro copywritery. Tahle mista maiji jedno spole¢né: Copywritefi kolem
nich marné dumaijji, jak za svou prdéci ziskat slusné penize.

Na takovych mistech klienti nehledaji pfimo tebe. Proti tobé stoji stovka
jinych copywritert pfipravenych zobnout zakdzku za kazdou cenu. Doslova za
kazdou.

Proto na né nespoléhej. Na zacatku midzou pomoct — ale hrozi, ze se zaseknes$
v kole€ku Spatné placenych zakazek.

Drzim ti pésti, at najdes klienty, se kterymi si sednes.

A at ti to piSe!
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Kapitola 7

Vztah se zdkaznikem

- jak spravné
komunikovat

a vyjednavat, nékolik
rad a doporuceni

Zboznujete psat, ale mate introvertni povahu a €ini vm problém plnohodnotné
vykomunikovat pozadavky? Vase schopnost ,prodat” své texty mize véznout
pravé na nedostatcich v komunikaci. Schopnosti komunikace se muze naucit
skute¢né kazdy.

Prdce copywritera nespoCiva jen v textovém editoru, synonymnim slovniku
a kontrole pravopisu. Sikovny copywriter potfebuje komunikacni, vyjedndvaci
a v neposledni fadé také obchodni dovednosti, na které se nesmi zapominat.

Na zac¢atku kazdého zaddni je porozumeéni pozadavkdm a konzultovani specifik
projektu. Mimo jiné, stanoveni konkrétnich kontur je €asto o cilevédomém
vyjedndvani mezi klientem a copywriterem. V neposledni fadé potrebujete
své schopnosti a cenu préce prodat. Tyto dovednosti predstavuji dilezitou
slozku prace copywritera a jejich nedostatecné porozumeéni je na Skodu nejen
copywriterovi.

V nésleduijici kapitole se dozvite, jak vést komunikaci se zdkaznikem, a pozndte
tipy, diky kterym posunete kariéru copywritera na vyssi Groven.
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Vojta Hulinsky

Jak komunikovat a vyjednavat se zakaznikem?

A

Tvorba texty je pro vétsinu copywriterd tou nejjednodussi ¢asti jejich prace. Na
opacném konci pomysiného Zebricku oblibenosti se pak nachdzi komunikace
se z@kaznikem, kde si (minimalné ze zacatku) nejsme zrovna dvakrdt jisti.

Podivejte se na par osvéd¢cenych tipl z praxe, které vam ji znacné zefektivni.

Reaguijte rychle — na maily a vzkazy odpovidejte do 24 hodin. A pokud
mate honicku, tak pripadné jenom napiste, Ze jste zpravu Cetli a brzy se
ozvete.

Bud'te slusni — ve vztahu se zdkaznikem opravdu neplati pravidlo ,na
blbou otdzku blbd odpovéd”. Dodrzujte etiketu, at budou pozadavky
a ndzory klientl sebevic zcestné.

Argumentujte - kazdy svuij dulezity krok vysvétlujte, at klient vi, pro¢ jste se
rozhodli prévé pro tohle, a naopak zavrhli tamto. | odmitnutim jeho nGpadu
muZete v jeho o€ich stoupnout, pokud pouZijete relevantni argumenty.

Obhaijte si svou cenu — napsat sloh na jednicku a Uspésny prodejni text je
néco Uplné jiného. K tomu potfebujete nejen talent, ale i odborné znalosti.
A za ty se prece plati. Navic i par kratkych vét mUze zabrat dlouhé hodiny,
protoze ladite kazdé slovo. Jenze klient to mnohdy netusi. Zasvétte ho.

Naucte se fikat ne — ze zac¢datku jsme radi za kazdou zakézku, a tak
nadsené pristoupime i na nizkou cenu nebo zpracujeme néco, k c¢emu
nemdame potfebné zaddni ani podklady. Ale tak se nikam neposuneme.
Je tfeba mit jasna pravidla a téch se drzet, jinak se to bude donekonecna
opakovat

Pozadujte vZdy zadani i podklady v pisemné podobé - pfi textovém
formulovani myslenek ma klient vice €asu si rozmyslet, co vlastné chce.
Také nemuze pfi pfipominkovani namitat, ze prece fikalnéco jiného a vy jste
ho §patné pochopili. A vy se k pozndmkdm muzete pfi praci snadno vracet.




VzZdy se doptejte, pokud néco chybi — klienta tim neobtéZujete, ale
naopak mu dokazujete, Ze chcete odevzdat co nejlepsi prdci. A pokud
to tak nevidi, patrné hledd poslusného pisdlka, nikoliv profi copywritera.

Zajimejte se i po odevzdani textu — napsanim copy sice vase préce de
facto konci, ale zeptejte se, jak vypadd na webu €i v grafice — a pfipadné
ho jesté dle potreby vyladte. Tim z&kaznikovi dokdazete, ze vm na vysledku
spoluprdce opravdu zdlezi.

Chtéjte zpétnou vazbu - informuijte se o vysledcich vasich textl a zajimejte

~o

se, co na né fikaji Ctendri. Budete tak védét, co pro pristé zlepsit.

Reknéte si u dlouhodobych spolupraci Easem o vyssi hodinovku — jakmile
do tématu proniknete, jednotlivé tkony vém zaberou méné ¢asu. A za to
byste prece neméli tratit. Klienta to bude ve findle stat stejné, jako kdyz
jste to délali dfive, ale vas ¢as ted bude mit vétsi cenu. Zcela zaslouzené.
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Kapitola 8

Cena za copywriting aneb
Jak udrzet rovnovahu mezi
cenou a kvalitou obsahu

Jak mdm nacenit projekt, aby byly spokojeny obé strany? Mdm svou prdci
pocitat na hodinu nebo normostrany? Otdzka pricingu je diskutovdna nejen
mezi copywritery, ale také grafiky a jinymi profesemi nejen v marketingu.

Cenu za copywriting nestanovuje pouze samotny copywriter, i kdyz to tak Casto
vypadd. Nejednou za ni klienti vidi po€ty znakd, pfipadné stran a nenahlizeji na
ni jako na investici, jejimz cilem je akcelerovat budouci zisky své spole¢nosti.

Ceny za psani se lisi, jak se li§i i seniorita a zkuSenosti copywritert. Seniorngjsi
copywritefi nejsou jen pisari s perfektni gramatikou a stylistikou. Celkové, kazdy
copywriter by se mél na za¢atku zaddani divat optikou zadavatele a zaroven psat
jazykem cilové skupiny. Cilem textu je prodat, at uz si pod tim prestavime prodej
nebo tfeba zvyseni povédomi €i vzbuzeni zdjmu.

Pfeététe si v textu od Viléma Doubalg, ve kterém vam objasni, na co myslet
pfi stanoveni ceny za své psani. Kdo vi, moznd po jeho precteni dokdzete Iépe
popsat vas pfinos a produkt, ktery je tfeba ndlezité zaplatit.

Y
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Jak komunikovat a vyjednavat se zakaznikem?

Vétsina zakaznikd, kterd oslovi copywritera, se v prvni vété obvykle zajimé,
kolik to bude stat. Jako copywriter jesté ani nevite, co a v jakém rozsahu
mate viastné psat a dokdy mate hotovy text odevzdat, ale uz ze sebe musite
vymacknout cenu, kterd by zdkaznikovi nevyrazila dech, byla pro ného naopak
pfijatelnd a on mél zaroven pocit, ze sprdvné investoval svoje penize. Neni se
vlastné ani €emu divit, penize jsou v byznysu stdle na prvnim misteé.

Vhodné nastavend cena by méla odrazet nejen rozsah ¢i kvalitu
odvedené prace, rychlost jejiho odevzdani, gramatickou spravnost,
stylistickou obratnost ¢i estetickou povahu textu, ale také schopnost
copywritera porozumét zadavateli, co viastné potiebuje, jaky typ
textu ¢izpusob préce pro néjbude nejvhodnéjsia k éemumavysledny
text slouzit.

Copywriter by samoziejmé mél umét dobre psat, mél by byt skvélym stylistou,
gramatiku by mél mit v mali¢ku, jeho nejdulezitéjsi vlastnosti je ovsem cit,
empatie, schopnost odhadnout, jak text sprdvné napsat a predevsim pro
koho. Tfesni¢kou na dortu pak muize byt néco, co ostatni kolegové v oboru
nemaiji: origindlni autorsky styl, schopnost psat na rGznych Grovnich jazyka,
smysl pro humor, dar prekvapivé vypointovat text a tak ddle.

Cenu ovéem netvori pouze copywriter. Neméné dllezity je zdmér zadavatele
- investuje totiz své penize do sluzby, kterd by mu méla pomoci zvysit jeho
budouci zisky. Proto musi mit i on schopnost ocenit prdci, kterou pro néj
odvede nékdo druhy.

Copywriting se v posledni dobé stava stale vice dulezitou sou¢dsti fungujiciho
marketingu. Cim dal vic lidi si totiz uvédomuje, Ze psat sice umi téméf kazdy,
ale napsat text, aby oslovil cilové zdkazniky a pomohl prodat vyrobek &i rozjet
novou firmu, stoji hodné potu, ndmahy a ¢asu, za néz se plati. A penize, jak
prece vsichni vime, jsou v byznysu na prvnim misté.

Vilém Doubal
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x Kapitola 9
Nejcastéjsi chyby
copywriteru - jak se jim
vyhnout?

PiSete amate pocit, Ze tomu pordd néco chybi? Copywriting je odvétvimarketingu,
ve kterém se Ize neustdle zlepSovat. Znat nejcastéjsi chyby zrychluje progres na
cesté za pomyslinou bezvadnosti.

Clovék se uci psat béhem prvnich let svého Zivota, tuto dovednost véak rozviji
béhem celého Zivota. Moznd proto se Clovék ¢as od ¢asu setkd s postojem, Ze
Lsat” dokdze kazdy. Psat je pritom ndro€ny kumst, jehoz problematickd ,, zakouti”
pozndme az v momenté blikajiciho kurzoru.

Copywriting je psani a zdroven neni. Jednd se o stfedni pruh mezi estetikou
a funkcionalitou. Copywriter by mél mit béhem psani i po ném na zreteli nékolik
véci. Je to doslova femeslo, kdy se uc€ni snaZi pochopit zdkladni principy,
tovarysi nabirat zkusenosti a mistfi neustdle drzet krok s dobou, neustrnout a mit
komplexni pohled.

Cesta za kvalitnim copywritingem je béh na dlouhé traté. Neustdle se
zdokonalujete, nachdzite nové moznosti a vyhodnocujete nefunkéni aspekty.
Chyby jsou pfirozenou soucdsti copywritingu. Dokonce muUzeme tvrdit, ze
jejich délanim se Clovék zlepsuje a ,obrusuje hrany”. Ani Michelangelo urcité
nepriSel pfed prvni sochu a exceloval. Praktické tipy a rady jsou €asto nejlepsim
zpUsobem, jak zlepsit psani.

Michaela Tabakovicova je zkuSsend copywriterka, kterd vas zasvéti do ¢asto
neviditelnych chyb a omyly, kterych se lidé pfi psani dopoustéji. Pfectéte si
o nejCastéjSich chybdch, které jsou patrné v momenté, kdy vas na né upozorni
nékdo jiny.
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~Copywritefinu je potfeba vnimat jako femeslo. Stejné jako Fezbdar, i copywriter
pfistupuje ke kazdé zakdzce osobité. Jednd tak s ohledem na zkuSenosti, které
zatim ziskal. Proto se musi porad zlepsSovat a rlst do pozice mistra.

vewvs

Pokud ma@m popsat nejéastéjsi chyby v copywriterském femesle,
napadaji mé hned tfi, které jsem sama délala.

Ta prvni je, Ze Cerstvi copywritefi pfi psani zapominaji, Ze jsou lidi a Ze piSou
pro lidi. Casto se snazi pUsobit hodné seriézng, plodi slova a véty, kterym
sami nerozumi. Nebo jsou naopak pfehnané kreativni, text pfezdobi a zahlti
basnickymi obraty. Pfitom jejich texty budou ¢tendri prohlizet v rychlosti,
nechtéji nad nimi pfemyslet. Kolegové mi k tomu na zacdatku kariéry dali
jeden dobry tip: pi§ tak, jako kdybys to vysvétlovala kamarddce u kafe.

Jako druhou chybu vidim, Ze néktefi textafi nad texty sedi zbyte€né moc
dlouho - ale kurata tak nevysedi a ztrati nadhled. Oni sami totiz nedostatky
bez odstupu nevidi. Dohodnéte se s nékym, kdo vam udeélda revizi a navrhy
zvlddne oduvodnit. Texty mu na oplatku revidujte zase vy, uvidite, Ze hledani
argumentud pro navrhované zmeény vdas posune.

MoZznd ale dostanete sprchu. Z mych prvnich vystupd v Obsahovce ¢ervend
jen tekla. A i kdyz to boli, komentare se Clovék musi naucit prijimat jako
konstruktivni kritiku.

Na druhou stranu, autorem jste vy a vasi roli neni odklikGvat. Kdyz dostanete
zpétnou vazbu, se kterou nesouhlasite, musite to fict. Hodné Casto se stavé,
Ze za zménami ze strany klienta jsou prosté jen osobni preference, které tu
nemaji co délat. A to je tfeti chyba, mi¢eni copywriterovo.

Podle mého ndzoru je valnd vétsina lidi, ktefi radi piSou, introvertni povahy.
Dava jim problém se ozvat a budovat si sebevédomi. V jednom momenté si
ale uvédomi, Ze jsou odbornici, které si klient plati za zkuSeny pohled. A pak
ziskaji svdj hlas, vykvetou do role konzultanta. Pokud jste ten moment jesté
nezazili, hledejte ho.”

Michaela Tabakoviéova
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Zaver

Copywriting neni jen Zivobytim a zdrojem pfijmd. Vénovat se poctivé
reklamnimu psani vyZzaduje kreativitu, soustfedéni a celé spektrum dovednosti
a védomosti. Na druhé strané na néj nepotiebujete tak mnoho, postaci
klGvesnice, mys, pocitac¢, pfistup na internet a pracovitou mysl plnou ndpadd.

Nastésti i nanestésti copywriting neni jen o samotném psani. Musite si klienty
najit, zvolit spravny typ komunikace, umét vyjedndvat a udrzet rovnovahu
mezi kvalitou a cenou. Chce to schopnost Fidit pracovni workflow, znat vyznam
pribéhu a SEQ, psat texty, které prodavaji a hlavné nedélat zbyte€né chyby.

Prdce copywritera je ndro€nd na c€as, soustfedéni a kreativitu, ale zdroven
dynamickd a inspirativni. Vystupy copywriterd si po preddani zacinaji zit svym
vlastnim Zivotem - zlepSuji povédomi o znacce, podporuji prodej, pfipadné
pobavi a vzdélaji.

Cilem knihy je poskytnout komplexni zdroj tipu, rad a trikd od zkuSenych
profesiondlt z Ceska. Véfime, Ze jejich postiehy, zkuSenosti a znalosti vas
obohatily a posunuly k lepSim vysledkdm, které oceni spokojeni klienti, ale také

vSeobecnd verejnost.
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Profily nasich copywriteru

Anna Salova

Anicka se specializuje se na webovy copywriting, obsahové strategie
pro online projekty a vyzkum cilovych skupin. Pfitom S$koli vefejnost
a firmy, aby docenily nenahraditelnou roli obsahu pfi vyprévéni pfibéhu
své znacky a naucily se o ném premyslet. Od roku 2012 spolupracovala
s agenturou Hl.cz, kde nakonec zakotvila jako vedouci tymu copywriterd.
Zorganizovala oborovou konferenci CopyCamp 2015 a se spolupracovniky
vydala v nakladatelstvi Albatros pfirucku o copywritingu. Od toho byl uz jen
kricek k zaloZeni vlastni agentury Content Wizards, kterou od té doby vede.
V Computer Press vydala vlastni publikaci Kreativni copywriting, v roce
2020 pripravila s kolegy novou verzi popularni uc¢ebnice ,Copywriting: Piste
texty, které prodavaji”, jejiz 1. verze se tfikrat vyprodala. Pravidelné bloguje
na annacopy.cz

Webové strdnka Content Wizards

Bara Novakova

O kolobézkdach, o Gcetnictvi, o softwaru, o vSem bez kudrlinek a s nadsenim.
Vystudovala jsem ¢€estinu, prosla agenturou a dnes pro své klienty tvorfim
presvédcivé weby pod znackou Komuniké.

Mezi odstavci si sem tam odsko€im na LinkedIn. Tam radim, jak psat, aby
vam lidi rozuméli a abyste je zauijali.

Potkdme se v siti?

Webova stranka

René Nekuda

René Nekuda je lektorem tvaréiho psani, ktery zkouma fungovani pribéht ve
vSech oblastech lidského Zivota. Je také spisovatel, cestovatel, moderdator
a blogger. Vystudoval tvaréi psani na Literarni akademii v Praze (dnes
Vysoka §kola kreativni komunikace), kde nasledné vedl kurzy tvar&iho psani
pro studenty i vefejnost, ddle pusobil joko redaktor a copywriter. Je rovnéz
autorem publikace ,Restart kreativity: Cvi€ebnice ndpaditosti, ve které
nemuzete udélat chybu”. Pravidelné pfedndsi na konferencich o tviréim
psani v Ceské republice i v zahranici, publikuje povidky, pohadky pro déti
a odborné ¢lanky v €asopisech.

Webova strdnka
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https://contentwizards.cz/
https://komunike.cz/
https://www.renenekuda.cz/

Klara Sudovéa

Klara si uz na zdkladni skole libovala v psani slohl a nezaskogila ji ani ta
nejpodivnéjsi témata. KdyZz o nékolik let pozdéji zjistila, Ze se psanim textd
muUze zivit, vrhla se po hlavé do svéta copywritingu — a v ném i zlstala.

Na VEelisti se sice postupné pfesunula k socidlnim sitim, které mé& nyni plné
na starost, stdle se vSak vénuje i copywritingu. Hra s pismenky je nejen jeji
praci, ale také velkym konickem.

Kdyz ndhodou dojde inspirace, dobiji Kldra baterky v pfirodé nebo pfi posezeni
s prateli — nejlépe u sklenky dobrého vina (i kdy? Zije ve mésté piva).

Webova stranka Véelisté

Vojta Hulinsky

Vojtu to tdhlo k psani uz od stfedni skoly, b&éhem které se spoluzékem ved| web,
ktery mapoval ¢étyfi roky radosti i strasti ¢eskolipskych pubertékld. Tehdy jesté
neveril, ze by se svym konickem mohl i Zivit, a tak zvolil cestu pragmatictéjsiho
vzdelanii kariéry. Po bezpecnostné-prdavnim intermezzu se shodou ndhod vratil

k tomu, co ho opravdu napliuje — a uz u toho zUstal.

Najdete ho bud za kldvesnici, v lese nebo s knizkou v ruce. Za nejlepsi
brainstorming povazuje desetikilometrovy béh. Miluje Led Zeppelin, tvorbu
Davida Lynche, gin s tonikem a Slavii Praha.

Webova stranka Véelisté

Radka Legerska

Obsahovému marketingu se Radka vénuje vice nez 15 let. Vystudovala bohe-
mistiku a literarni védu. Po celou svou profesni kariéru psala: stovky, mozné
tisice marketingovych textu. Pise doted. Kromé toho pfipravuje obsahové-ko-
munikacni strategie pro firmy. Specializuje se na B2B marketing, hlavné na
LinkedIn. Je obsahovym stratégem a lektorkou Linked Akademie, uci klienty, jak
diky strategicky pldnovanému obsahu na LinkedIn dosdhnout vlivu a obchod-
nich Uspéchd. Mentoruje, skoli ve firmdach a predndsi pfedmét Copywriting na
Ekonomické fakulté VSB-TU v Ostrave.

LinkedIn profil

Sandra Heideker

Sandra se psani vénuje jiz fadu let. Copywritingu se poprvé dotkla na stfedni
§kole a uz u ného zUstala. Po studiu Zurnalistky pfispivala joko externi redaktorka
do ddmského magazinu a zanedlouho poté se stala soucdsti WhitePress.

LinkedIn profil
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https://vceliste.cz/
https://cz.linkedin.com/in/sandra-heideker-b1b0761a1
https://cz.linkedin.com/in/radka-legerska
https://vceliste.cz/

Michaela Tabakovié¢ova

Michaela je copywriter v Obsahové agenture. PiSe a strategicky vede nékolik
projektu. Stard se o rozvoj know-how v oblasti brandingu a tonality, zastava roli
buddyho pro nové kolegy a zajimda se o UX design. Jeji nejoblibenéjsi zadani je
takové, kde mUze experimentovat a uplatiiovat nové, hravé pfistupy. Jednou by
ostatné chtéla natextovat hru, at uz pocitacovou, nebo deskovou.

Webovd stranka Obsahova agentura

Vilém Doubal

Vilém Doubal, jazykovy korektor, redaktor a marketingovy copywriter ve
spole¢nosti Korektury.eu, maijitel a €ajman v Té&Café Kratochvile v Olomouci,
autor basnickych text (publikoval v Hostu, Tvaru, Handckém kalendéfi, na webu
vydavatelstvi Poli5 & na webové basnické platformé nedelnichvilka poezie.cz).
V roce 2022 by mu méla vyjit debutovd bdsnickd sbirka Neodeslané pohlednice
v nakladatelstvi Dauphin.

LinkedIn profil

Petra Holajnova

Svou agenturu Petra Holajnové - icopywriter zalozila ve dvou lidech v roce 2016
jako samozivitelka na matefské. Pomeérné rychle rozsifovala své portfolio i okruh
klientd. Od té doby méla moznost se pfi své préci sezndmit s fadou mensich
i vétsich firem, podnikatell, Zivnostnikd i freelancerd. Dnes spolupracuje s péti
copywritery, ktefi se zabyvaiji rznymi obory jako jsou moda, zdravy Zivotni styl,
stavebnictvi, IT a dalsi.

Webova stranka

Tomas lleéko

Copywriter, pedagog, hudebnik a moderdator s obsedantni potfebou psat
a povidat. Nad$enec umeéni, majitel vinyll a milovnik dobrého jidla

LinkedIn profil
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https://www.obsahova-agentura.cz/
https://www.linkedin.com/in/vil%C3%A9m-%C4%8Foubal-20a8441a3/
https://icopywriter.cz/
https://www.linkedin.com/in/tomas-ilecko/
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